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APOYO A LAS EMPRESAS DEL SECTOR COSMETICO
CON INTERES EN EL MERCADO ASEAN
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5 RAZONES PARA PARTICIPAR ]

1) Segln datos de Euromonitor Internacional, las ventas de productos
de belleza y cuidado personal en Tailandia superaron en 2015 los
4.500 millones de euros con un crecimiento del 8,6%.

2) BEYON BEAUTY ASEAN ofrece interesantes oportunidades para
empresas que buscan importadores o distribuidores en Tailandia y
paises del entorno ya que se esta posicionando como la feria de
referencia de los mercados ASEAN. La feria se celebra
simultdaneamente con la 52 edicién del World Spa & Well-being
Convention (WSWC).

3) Es la tercera edicidén de esta feria y cada afio continia aumentando
tanto el nimero de expositores como el de visitantes. Los datos de
2015 han sido:

308 Expositores (70% locales y 30% internacionales)

11 Pabellones Internacionales de 11 national paviliions: China,

Alemania, Indonesia, Italia, Japdn, Malasia, Nueva Zelanda,
Singapur, Corea, Espafia, y Taiwan

10.500 Visitantes Profesionales: Importadores, Distribuidores,

Propietarios de Salones de belleza, esteticistas, entre otros (25% de
los visitantes eran internacionales)

4) Celebracion de agendas B2B para los expositores internacionales
con distribuidores/importadores de la zona ASEAN:

HOSTED VIP BUYERS PROGRAM

La participacidon en este programa es de cardcter gratuito y la feria
garantiza 5 reuniones en el area especial destinada a este programa
(frente al pabelldn espafiol). En 2015 participaron 100 compradores,
entre otros: Global Alliance Trading, Beauty Department Store, etc

5) Participacion en la mayor feria de la belleza del mercado ASEAN con
una inversion minima vy el apoyo de Stanpa e ICEX.
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Profile

Beauty & Cosmetics
Personal Care
Skin Care
Ingredients
Color Cosmetics
& Makeup accessories
Machinery & Packaging equipment
Fragrance

Spa & Well-being
Spa Operators
Spa Consultants
Spa Product Suppliers
Spa Management Firms
Spa Equipment & Accessory Suppliers
Packaging Companies
Certified Natural
& Organic Spa Product Suppliers
Spa Education Centers / Spa Schools

Herbal & Health

Health and Herbal Products
Seed producers & Dealers
Herbal Remedies

Bio fertilizers

Producers & Dealers
Health Food Products
Certification Agencies

Profile

Cosmetics, Perfumery
& Personal Care
Department Stores
Specialty Stores
Chain Stores
Drug Stores
Make-up Studios
Cosmetologists
Industry Members

Herbal & Health
Department Stores
Specialty Stores
Chain Stores
Drug Stores
Make-up Studios
Cosmetologists
Industry Members

Professional Hair,
Nail & Tools
Hair Salons
Beauty Salons
Bridal Studios
Nail Salons
Industry Members

Hair & Nail
Hair Cosmetic Products
Decorative & Promotional aids
Tools of the trade
Wellness Products / Hairdressers
Cosmetics & Nails for hairdressers
Training institutes for Hair & Nails

OEM & Packaging
Accessories
Aerosol Filling Service
Automation
Wellness products for hairdressers
Contract Manufacturer (OEM/ODM)
Private Label Manufacturer
Processing Equipment
Packaging
Machinery
Labeling

OEM & Packaging
Brand Owners
(Aesthetic and Wellness Center)
Beauty Salons
Spas
Department Stores
Hatels
Hypermarkets
Chain Stores
Supermarkets
Cosmetic brands
Importers
Distributorss
Agents

Spa, Aromatherapy
& Wellness

Hotel & Resort Spas

Day 5pas

Hotel & Spa Developers
Aesthetic & Wellness Centers
Slimming Centers

Beauty Schools

Fitness Clubs

Consultants

Trainers

Industry Members

Reasons for exhibiting

Support
suppliers

Networking
1%

Generate sales leads
Conduct market 3%
research / surveys

3%

Recruit chanel partner Lsunch / Introduce

ducts
& sales agents A new pro
6% 10%
Engage high quality
customers
10% Brand-building
26%

Enter new markets
& identify customers
18%

2014 KEy FACTS

+ 227 exhibiting companies
» 149 local exhibiting companies (71% local exhibitors)

« 610verseas exhibiting companies (29% international exhibitors)
» 5 national pavilions (Korea, Taiwan, Malaysia, Singapore &Indonesia)

« 2000+ products showcased

Visitors’ main activities

Beauty & Cosmetic

‘Wholesale / Distributors / Retailers
Wellness Centers / Clinic

Hotel operators

Trade Agencies / Suppliers

Tourist Project Decision Makers
SpaConsultants

5pa Management Arms

OEMs

Packaging Companies

5pa Educstion Centers / 5pa Schooks
Spa Equipment & Accessories Suppliers
Architects & Interior Designers

5pa Products & Suppliers

Thai Brands with International Stores
Medical Fitness & Weliness Services
5pa Operators

Others
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TOP § VISITORS —International Visitors—— | 8,218+ visitors

198 POSt 2,067 overseas

Spa Operatar, 75% 1007

Importer, Buyer, from ASEAN visitors (25%)

Marketing Manager, .

Distributor / Agent 57 countries
25% represented

Rest of the world

(Africa, America,
Arab Emirates, Australia..)
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10 VENTAJAS DEL PABELLON INFORMATIVO
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FECHAS CLAVES BEYOND BEAUTY ASEAN 2015

Tipo de accién: Stand conjunto de 54 m2 con zona de exposicion y
de reuniones para 6 empresas espafolas.

Accion con ayuda de ICEX dentro del Plan Sectorial de Exportacidn
2016.

Organizaciéon administrativa y logistica desde STANPA. Presencia de
una persona de la organizacion durante la celebracion del evento.

Localizacion ideal en el centro del recinto ferial y cerca de otros
pabellones europeos.

Agendas B2B durante la feria con visitantes, distribuidores e
importadores locales y de paises cercanos.

Comunicacion activa para atraer visitantes al stand.

Feria de referencia para empezar a exportar o conocer el mercado
de cosmética en Indonesia .

Imagen diferenciadora de sector espafiol.
Promocién y publicidad comun.

Tramitacion de ayuda ICEX por Stanpa.

1)
2)
3)

Inscripcidon a Beyon Beauty ASEAN antes del 1 de junio de 2016.
Pago antes del 15 de junio de 2016.
Participacion en la feria del 22 al 24 de septiembre 2016.

Nota: Stanpa les comunicara y asesorara sobre la distribucién de espacios,
logistica y transporte de mercancias, decoracion del stand informativo y
durante la asistencia en feria. También se hara cargo de la justificacion
ante el ICEX para la recepcién de las ayudas.
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TARIFAS POR STAND EN EL PABELLON AGRUPADO
BEYOND BEAUTY ASEAN BANGKOK 2015

1) CUOTA POR EMPRESA: 5.000€*

*Para una participacion estimada de 6 empresas

2)  AYUDA ICEX MAXIMA: 35%

DECORACION SIMILAR A EDICION 2015

- 1
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Nota: las imdgenes son orientativas. El proyecto de decoracion se publicard una vez
cerrada la participacion espafiola
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Beyond Beauty ASEAN-Bangkok 2016
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STANPA EN BEYOND BEAUTY ASEAN 2016
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world Spa & Well-being Convention 2016
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